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L 8hes kaikilla eduskuntapuolueiden ehdokkailla oli oma kampanjasivusto internetissa
juuri kdydyissa EU-vaaleissa. Ainoastaan neljalla prosentilla eduskuntapuolueiden
ehdokkaistaei ollut omaa vaalisivustoa

Useimmat ehdokkaat olivat myos hyddyntaneet ainakin yhtd niin sanottua sosiaalista
mediaa, joilla endokas ja sivustojen lukijat voivat toimia vuorovaikutteisesti, verkottua ja
luoda yhteistydssa sisdltoja internetiin (taulukko 1).

Y livoimaisesti yleisin kampanjas vustojen sosiaalinen mediaolivat blogit. Niiden
toteutustapa vaihteli paljon. Kolmesta neljésta (77 %) ehdokkaiden vaalisivustosta |6ytyi
blogi, joistamonikaan ei tosin ollut aidosti vuorovaikutteinen. Tyypillisimpia blogeja
olivat s88nndlliset paivakirjatyyppiset merkinnét, joihin ei tullut juurikaan palautetta.

Facebook osoittautui kotisivujen sisallonanayysissa vaaien toiseksi suosituimmaksi
sos aaliseksi mediaksi. Eduskuntapuolueiden ehdokkaista 39 prosenttiahyddynsi tavalla
ta toisellatétéa verkosto- ja yhteydenpitopal velua. Useimmiten ehdokkaan etusivulta oli
Facebookiin melko huomaamaton linkki, muttajoillakin palvelu oli esillahyvin
nayttavasti.

Y ouTuben videopalvelut olivat ndhtévissa joka neljannen (25 %) eduskuntapuolueen
ehdokkaan vaalisivustolla. Lisdksi muutamien endokkaiden sivultaldytyi muitavideo- ja
nettiTV-paveluja. Twitterid hyddyns puolestaan noin 15 prosenttia kahdeksan
suurimman puolueen ehdokkaista. Liséksi tutkittiin linkkej&a IRC-palveluihin. Ne
havaittiin selvasti harvinaisimmiksi (2 %).

Nuor et ehdokkaat vahvimmin esill& uusissa yhteisdpalveluissa

Valituks tulleiden ehdokkaiden kotisivut oli toteutettu keskimaaraistd suuremmin
satsauksin ja ammattimai semmin. Sosiaalisen median osalta niisté |8ytyi myos ylléttavaa
valikoivuutta. Paria poikkeusta lukuun ottamatta valitut olivat bloggagjia ja lahes joka
toinen tarjos Facebookin palvelujasivuillaan. Liséksi melkein joka kolmas uusi meppi
esitteli itseddn omatoimisesti YouTubessa kampanjan aikana. Osaa uusimmista
verkkopal veluistavalitut kuitenkin vieroksuivat. Twitteriin ei 18ytynyt linkkej& lainkaan.



Nuorimmat eduskuntapuolueiden ehdokkaat kayttivat odotetusti selvasti ahkerimmin
kampanjaresursseilla ja nettiviestinnan edullisuudella. Osin se johtuu siité, etta nuorten
potentiaaliset 88nestdjat ovat yleisesti ottaen aktiivisimpiainternetin kayttajia.

Vuoden 2009 EU-vaalien korkeintaan 35-vuotiaista, tutkituista ehdokkaistayli puolet
kaytti Facebookiajajoka kolmas Twitteria. Sitd vastoin bloggagjinaja’Y ouTuben
kaytt&jina eri-ikéiset ehdokkaat eivat erottuneet tois staan.

Innokkuus sosi aalisen median kaytt6on e vaihdellut myoskaan selvéapiirteisesti
ehdokkaiden puoluetaustan mukaan. Rkp:n jaVasemmistoliiton endokkaiden kotisivuilta
[Oytyi suhteellisesti eniten blogeja (88 % ja 82 %), kun taas Facebook oli suosituin
kokoomuslaisten js kristillisdemokraattien ehdokkaiden sivuilla (75 % ja 63 %).
Kokoomuslaisten lisdksi melko innokkaita Twitterin hyddyntgjia olivat Vihreéan liiton
ehdokkaat (35 % ja25 %). YouTube-linkeissd karjessa olivat sosiaalidemokraatit ja
vihredt (40 % ja 35 %). Kakesta paatellen ehdokkaiden kotisivujen sisall6t ja ratkaisut
kaytettavista kampanjavalineisté olivat ehdokkaiden omissa kasi ssa. Puolueiden ohjailua

Taulukko 1
Sosi aalisen median kayttd eduskuntapuolueiden EU-vaaliehdokkaiden kotisivuilla
(%, 2009)

Kaikki -35v. 36-50v. 51-v. Vditut
Blogi 77 83 77 73 85
Facebook 39 53 36 29 46
IRC 2 5 0 2 0
Twitter 15 33 9 4 0
Y ouTube 25 28 25 22 31

Lahde: Kirjoittajan kokoama data-ai nei sto ehdokkaiden kotisivuista..

Sosiaalisen median kaytto

Ehdokkaiden kotisivut ovat yleisissé vaal eissa vain pieni osa kaikesta vaalisisallosta
internetissé. Taoustutkimus Oy:n puhelinkysely selvitti noin viikko ennen vaalga
kolmelta tuhannelta &anioi keutetulta sitd, miten he olivat siihen mennessa seuranneet
kampanjointia netissa.



Vastagilta tiedusteltiin vaalikoneiden seka internetin sosiaalisen median ja
uutispalvelujen kayttoa seuraavalla padkysymyksella: ” Oletteko kéyttanyt seuraavia
internet-pal veluja nimenomaan néihin eurovaaeihin liittyen? Olkaa hyva ja vastatkaa
kaikista luetelluista palveluista...” Tiedusteltujen kymmenen palvelun kayttgjien osuudet
on kuvattu vastaajien ikdryhman mukaan taulukossa 2.

Taulukko 2
EU-vaalien 2009 &anioikeutetut vaalikampanjan internet-tietosisaltojen kayttajina
(n=3007, % kayttanyt palveluatouko-kesakuun vaihteeseen mennesss)

Kaikki -35v. 36-50v. 51-v.

Kaytti EU-vaaleissa 2009...

Ehdokkaiden/puolueiden kotisivuja 7 13 6 4
Facebookia 3 8 3 1
YouTubea 1 3 1 1
IRC-galleriaa 1 3 0 0
Twitteria 0 1 0 0
Y LE:n vaalikonetta 8 13 7 5
HS:n vaalikonetta 5 10 5 2
MTV3:n vaalikonetta 4 6 4 3
Kaytti vahintédn yhté ko. vaalikonetta 12 20 11 7
Median uutisiainternetissa 10 17 10 5
Keskustelusivustoja 3 5 2 2
Niiden osuus, jotkaolivat kayttaneet

vahintéan yhté palveluakymmenesta 17 30 17 9

L @hde: Taloustutkimus Oy:n kerdadméa puhelinkysely.

Puhelinkyselyn tulokset varmensivat ennakko-oletuksen, ettd EU-vaa gja seurataan
korkeintaan saman verran kuin muita vaal eja. Euroopan parlamentin vaalithan eivat
my&sk&an ole esilla julkisuudessa aivan yhta nékyvasti kuin muut yleiset vaalit.
Véahaisempi kiinnostus nékyy myos pienempana danestysprosenttina.

Heikompi yleinen kiinnostus ja vasta orastava kiinnostus internet-palvel uihin nékyvat
my0s taulukon 2 seuraamid uvuissa. EU-vaa eissa | ahes kaikilla eduskuntapuolueiden
ehdokkailla onkin omat kotisivut, mutta eduskuntavaa eissa néin on ollut vain viiden
suurimman puolueen kohdalla. Kansallisen vaalitutkimuksen sisdltdma Kim Strandbergin



analyysi* viime eduskuntavaal ei sta osoitti, ettd PS:n, KD:n ja Rkp:n ehdokkaista vain 54-
64 prosentillaoli omavaaisivusto. Toisaalta endokkai den ja sivustojen kokonaisméaara
on eduskuntavaal eissa paljon suurempi kuin EU-vaa eissa.

Strandbergin tutkimuksen mukaan viime eduskuntavaaleissa vaaliuutisia seurasi
internetista 12 prosenttia ja vaalikoneita kaytti 13 prosenttia &anioikeutetuista. Puolueiden
jaehdokkaiden verkkosivujaoli seurannut seitseman ja vaaliblogeja kolme prosenttia
valtakunnallisen kyselyn vastagjista.

EU-vaaleissa seka internetin vaaliuutisten sekéa vaalikoneiden kaytto ei ollut koko
valitsijakunnan keskuudessa suurta, mutta hieman yll&ttéen [uvut nousivat likipitéen
samale tasolle eduskuntavaalien kanssa. Ikaryhmittdiset erot pal velujen hyddyntémisessa
olivat kauttaaltaan suuria. Korkeintaan 35-vuotiaista valitsijoistajokaviides oli kayttanyt
jotakin kolmesta tutkitusta vaalikoneestaja 30 prosenttia oli kéyttanyt ainakin yhta
kymmenesta tiedustellusta pal velusta. Yli 50-vuotiaiden joukossa vastaavat osuudet
putosivat alle 10 prosenttiin.

Sosiaalisen median osalta luvut jaivét yhta poikkeusta lukuun ottamatta kaikissa
ikéryhmissa korkeintaan muutamaan prosenttiin. Facebookia sanoi kéyttaneensa vaalien
seuraamiseen kahdeksan prosenttia nuorimman ikaryhman vastagjista. Luku e ole taysin
vaatimaton ottaen huomioon sen, etté vastagjien enemmisto e kdyttanyt &anioikeuttaan
EU-vadeissa

Tutkimuksellisesti onkin perusteltua tarkastella erikseen sitd, miten vaal ei ssa 88nestaneet
kayttivat nettia vaalitiedon hankkimiseen. Koska kysely koottiin noin viikko ennen
vaalgja, taulukkoon 3 kootut danesténeiden tiedot pohjautuvat ryhmaan, joka sanoi
haastatteluhetkella jo kdyneensa &&nestdmassi tal sanoi varmasti vield menevansa
danestamaan. Taman ryhman osuus oli koko vastagjajoukossa 47 prosenttia. Tama osuus
on siedettavan lahella vaalien todellista kotimaan danestysprosenttia (40 %).

Tarkastelun rgaaminen danestdjiin nostaa palvelujen kayttdjien osuuksia kaikissa
ikéryhmissé ja erityisesti nuorimpien danestgjien kohdalla. Heisté joka neljas (27 %) oli
hankkinut tietoa puolueiden ja ehdokkaiden kotisivuiltaja myods jokaneljas oli kayttanyt
YLE:n vadikonetta (24 %). Jotakin kolmesta vaalikoneesta (YLE, HStai MTV3) oli
kéayttanyt peréti 35 prosenttia korkeintaan 35-vuotiaista &anestdjista.

EU-vadeista.

Kaikkiaan nuorimmi sta 88nestgjista jokatoinen oli hyddyntanyt vahintdan yhta tutkituista
kymmenesta palvelusta. K eski-ikéisten 36-50-vuotiaiden joukossa osuus oli yks neljasta
(24 %) jajayli 50-vuotiaiden joukossa yksi kahdeksasta (12 %). Kaikista d8nestgjista 23
prosenttia oli kayttanyt ainakin yhta tiedustelua internet-palvelua.

! Strandberg, Kim (2009): " Internet vaalikampanjassa— etulinjassava marginaalissa’. Teoksessa Sami
Borg jaHeikki Paoheimo (toim.): Vaalit yleisddemokratiassa. Eduskuntavaalitutkimus 2007. Tampere:
Tampere University Press.



Taulukko 3
EU-vaal ei ssa d8nestaneet® vaaikampanjan internet-ti etosisal tojen kayttdjina (n=1876, %
kayttanyt pal velua touko-kesdkuun vaihteeseen mennessi)

Kaikki -35v. 36-50v. 51-v.

Kéytti EU-vaaleissa 2009...

Ehdokkaiden/puolueiden kotisivuja 12 27 11 5
Facebookia 4 11 4 1
YouTubea 1 2 1 1
IRC-galleriaa 1 5 0 0
Twitteria 0 1 0 0
Y LE:n vaalikonetta 11 24 10 7
HS:n vaalikonetta 8 21 7 3
MTV3:n vaalikonetta 6 11 5 4
Kaytti vahintédn yhté ko. vaalikonetta 16 35 15 9
Median uutisiainternetissa 12 22 13 6
Keskustelusivustoja 3 7 2 2
Niiden &nestgjien osuus, jotkaolivat

kéyttaneet vahintdan yhté palvelua 23 49 24 12

®Haastattel uhetkel 14 jo &anestaneet seké ne, jotka sanoivat menevansa varmasti &anestamaan.

L éhde: Taloustutkimus Oy:n keradméa puhelinkysely.

Internetia el voi sivuuttaa vaaleissa

kiinnostuksesta EU-vaalien internetpalveluihin pakottavat kysymaan, miksi puolueet ja
ehdokkaat panostavat internetiin niinkin paljon. Vastaukset ovat osin samojakuin
kysyttaessd, miksi mediaitse panostaa verkkopalveluihin.

Internet-pavelujen méarajaniiden kéyttd ovat yleisesti kasvussa ja poissaolo netista
antaisi kohtuuttoman paljon etuakilpailijoille. Alan teknologinen kehitys on nopeaaja
kehitysndkymat ovat suotuisat. Ei ole varaa pudota karryilta.

Vakavasti otettavalla vaaliehdokkaalla pitéa nykyisin olla kunnolliset kotisivut. Paitsi
statuskysymys, nettiin panostaminen on varsinkin aikaa myoten endokkaalle itselleen
hyvin kannattavaa. Kotisivut yhteisopal veluineen tarjoavat jo nykyisin edullisen ja
tehokkaan mahdollisuuden ehdokkaan tukiryhman ydinjoukon lagjentami seen. Kynnys



vaalisivullavierailulle on olematon verrattuna siihen, etta ventovieras lahtisi paikan
paélle vaalitilaisuuteen -- ylipuhuttavaksi tai leimautumaan, nainhan gjatellaan. Lisaksi
kotisivut antavat tilai suuden vaalirahoituksen hankkimiseen suoraan omilta tukijoilta.
Taman mahdollisuuden tarjoaminen oli tavanomaista vuoden 2009 EU-vaalien
ehdokassivuilla.

Kotisivut tarjoavat ehdokkaille myds verraten kustannustehokkaan
esill&olomahdollisuuden kaikille potentiadisille valitsijoille, heidan valitsemanaan
gankohtana. Laadukkaiden sivujen tekeminen maksaa, mutta EU-vaalien
ehdokassivustojen selailu osoitti, ettd keskivertosivujen laatu kohenee vaali vaalilta.
Monet olivat my0s turvautuneet ammattitaitoisiin ystaviin ja saaneet siten kustannukset
pysymaan kurissa. Endokassivujen keskimaarin suhteellisen vaati mattomat suunnittelu-
jatoteutuskustannukset ovat todennettavissa myds vaalirahoitusilmoituksista.

Useat tutkimukset ovat osoittaneet, ettd nuorimmat valitsijasukupol vet hankkivat
paivittdisuutiset erityisesti internetista. Vaalit eivét ole poikkeus. Nettikampanjoinnin
mielekkyytta korostaa sekin tunnettu seikka, ettd nuorimmeat valitsijat ovat heikoimmin
kiinnittyneita puolueisiin jaovat siksi kannoissaan litkkuvimpia. Kalastustermein
ilmaistuna perintei set vaalitilaisuudet ovat korkeintaan kannattagjien virvel 6intié, kun taas
netti tarjoaa ympariston verkkokal astukseen. Molemmissa hyvaan saaliiseen vaaditaan
taitoa ja ehka onneakin.

EU-vaalien ehdokaskeskeinen kampanjointi korostuu internetissa. V aikka puolueet
kokoavat omille sivustoilleen esittelyt kaikista puolueen ehdokkaistajalinkit heidan
kotisivuilleen, leijonanosa verkon vaalisisall6ista j&a ehdokkaiden tarjottavaksi. Oman
puolueen EU-vaalitavoitteiden esittely ehdokkaiden sivustoillaei ol lut paésaénto, vaikka
vaalijarjestelméan ja poliittisen toiminnan logiikan tulisi kannustaa siihen. Reilussaja
oikein toimivassa edustuksel lisessa demokratiassa valitsijalinkittyy vaaleissa
ehdokkaaseen ja hanet ehdolle asettaneeseen ryhmittymaan seka ndiden asettamiin
tavoitteisiin.

Tutkimusai nei stot

EU-vaadeihin liittyvien internet-palvelujen kayttoa kartoitettiin vadien allaY LE Uutisten jaYLE
Ajankohtaisjournalismin (TV) toimeksiannosta. Taloustutkimus Oy haastatteli puhelimitse 3 007 henkil 64,
jotka edustivat &8nioikeutettua vaestta koko maassa Ahvenanmaata lukuun ottamatta. Haastattelut tehtiin
29.5.-3.6.2009 vdisenad aikana. Otos painotettiin ian, sukupuolen, asuinalueen jatalouden koon seka
vastagjan didinkielen (suomi tai ruotsi) mukaan kohderyhméaé edustavaks.

Eduskuntapuolueiden EU-vaaliehdokkaiden kotisivut anal ysoitiin vadien jalkeen 12.-15.6.2009. Vain
viidella 137 ehdokkaasta e ol lut kampanjakotisivuja. Tarkasteluajankohtaan mennessa muutamasivusto oli
suljettu. Sosiaalisen median kayttd paateltiin sivuston etusivun sisdlldista jalinkeisté. Blogiksi luettiin
blogiks nimetty tai sitd vastaava sisdlt®. Joillakin sivustoilla oli tarjollamuitaTV- javideopaveluja kuin
Y ouTube, mutta niité ei koodattu aineistoon.

Dosentti Sami Borg on toiminut Y LE:n vadiasiantuntijana 15 vuotta. Han toimii valtakunnallisen
Y hteiskuntati etedl lisen tietoarkiston johtajana Tampereen yliopistossa.



